MICHAEL KORS

ALDER: 49 ar.

BOR: | Greenwich Village i New York.
FAMILJ: Pojkvannen Lance Le Pere,
vice vd och kreativ chef fér Michael
Kors Womenswear och mamma
Joan Krystosek Kors, som jobbar

i sonens foretag.

BAKGRUND: Modestudier pa Fashion
Institute of Technology i New York.
1981 lanserade han sin egen linje.
Designchef pa Celine 1997-2003.
CFDA:s pris Designer of the Year
1999 och 2003.

AKTUELL: Med varkollektionen
2009, Emmynominerade

tv-serien Project runway och en

ny butik pa New Bond Street i

Marinbla héngselbyxa av
ullgabardin, 13 600 kr.
Bomulistréja

bla la r -

2 500 kr. Lackbalte av
lader, 2 500 kr. Plataskor
av lackat lader, 5100 kr.

London i april.

Michael Kors

multibegavad svenskamerikan

Michael Kors ndjer sig inte med att driva ett
framgangsrikt modefdretag. Numera kan den halvsvenska designern
aven skriva tv-stjarna och journalist pa sitt visitkort.

AV CAMILLA ALFTHAN

FOTO: ANDREW YEE/ATELIER MANAGEMENT

MODE: MARINA T SCHINDLER/WWW.STOCKLANDMARTEL.COM

OR MANGA SVENSKAR var

Michael Kors tdmligen okédnd

tills han dok upp i tv-rutan

som en av de fyra obarmhir-

tiga domarna i realityserien

Project runway. 1 tv-program-

met skapar unga talanger inom

loppet av 24 timmar ett plagg

som bedoms pd catwalken av

den tuffa expertpanelen. Att boka intervju

med Michael Kors borde med andra ord

framkalla en viss nervositet. Men om man

vet att Mr. Kors pappa var svensk och att den

blonda, blaogda designern faktiskt foddes

som Karl Andersson kidnns det genast lug-

nare infor motet i Bulgari-hotellets gamla
tradgard, mitt i Milano.

— Folk brukar alltid sdga att jag ser svensk
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eller tysk ut. Min pappas familj kommer fran
Goteborg, men jag har aldrig varit i Sverige.

Trots detta sitter hans skandinaviska
péabra tydlig pragel pa det han gor.

— Konstigt nog foredrar jag omedvetet
saker som dr enkla och som har en viss ren-
het, och det ar si klart ett skandinaviskt
drag. Jag tycker ocksd om det som dr anvind-
bart och om jag skapar ndgot extravagant vill
jag att det ocksa ska vara funktionellt. Sa
dven om jag inte tanker pd det eller nagonsin
har variti Skandinavien tror jag att det maste
vara genetiskt, berdttar Michael Kors, som
ar fodd och uppvuxen pa Long Island i New
York, ett omrade dar det alltid har bott folk
med skandinaviska anor.

Orsaken till att motet med Michael Kors
sker just i Milano dr att han hosten 2008 6pp-

nat en butik pa den exklusiva shoppinggatan
Via Sant’Andrea. Strax dessforinnan visade
han sin var/sommarkollektion under mode-
veckan i New York. Och trots mediernas for-
vantningar om “recession chic” och morka
klader som skulle spegla ekonomikrisen blev
verkligheten raka motsatsen.

New Yorks modevecka var fylld av firg
och optimism, inte minst hos Michael Kors.
Hans varkollektion dr inspirerad av 50- och
60o-talets chica badstriander i Portofino och
Malibu med starka farger, geometriska linjer,
A-linjekappor och klianningar av futuristiska
material. Designern sjilv definierade kollek-
tionen med tre A: arkitektonisk, atletisk och
amerikansk. Pressen gav den betyget A+.

—Jag tror att mode dr som god mat, en bra

film eller ett vackert musikstycke. Det lyfter —
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Qi?smak ar

influerad av
min mamma
och min mormor.

humoret och paverkar sinnet. Nar tiderna dr svira
ekonomiskt eller emotionellt behdver vi mode som
far oss att kidnna oss gladare och lite mer optimis-
tiska.

Michael Kors har alltid varit en anhidngare av
eskapism och tycker att modet gir mot en intressant
tid nu nir alla funderar lite extra innan de shoppar.

— Folk vill ha plagg som ér speciella men samtidigt
tidlosa. Om det dr for klassiskt har de redan nagot
liknande och koper inte av den anledningen. Och om
plagget dr for trendigt dr risken att man bara kommer
att bira plagget en gdng — och da kdper man inte dar-
for. Jag tror att vi ligger mitt emellan. Folk vill kinna
att de gor en investering.

MICHAEL KORS HAR GOD anledning att vara optimis-
tisk. Samtidigt som kladforsiljningen generellt sjonk
under 2008 trotsade han utvecklingen. Dessutom
oppnade han tre butiker i Las Vegas. Milanobutiken
ar den forsta i Europa och de nirmaste dren ska fler
butiker 6ppnas.

— Nir kunder fran Indien, Kina och de andra nya
marknaderna ser att mirket finns i de stora metropo-
lerna, da dr det dags att oppna hos dem.

For tillfillet har Michael Kors 6o butiker och
omsitter 600 miljoner dollar per dr. Mdlet ar att
omsitta en miljard dollar, vilket skulle gora Michael
Kors lika stor som de amerikanska giganterna Calvin
Klein och Liz Claiborne.

Den kreativa designern har med andra ord dven ett
vil utvecklat affirssinne. Och det var just kombina-
tionen av design- och affirskunskap som gjorde att
han efter studier pa Fashion Institute of Technology
fick jobb som siljare i butiken Lothar i New York och
aven designade butikens egen linje. Hans forsta kol-
lektion blev en succé och 22 4r gammal grundade han
sitt eget varumarke som lanserades i de prestigefyllda
varuhusen Bergdorf Goodman och Saks Fifth Avenue.

Enrolig anekdot fran nyborjartiden dr att han per-
sonligen levererade sina forsta plagg till Bergdorf
Goodman med sin mosters Mercedes. I dag skrattar
han at historien.

—Hela min familj har varit en del av min karriar.
Vissa designers kommer fran familjer dir mode upp-
fattas som langsokt. I min familj appldderade alla nar
jag sa att jag ville bli designer. Min morfar var i textil-
branschen och en morbror jobbade med mode, s
hemma talade man alltid om klader.

Michael Kors designstil har sitt ursprung i den
klassiska, vilartade dstkustmiljo som han dr upp-
vuxen i — enkel, chic och lyxig med en modern twist.
Forutom Michael Kors-kollektionen, som visas under
modeveckorna, designar han herrklader, den nigot
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billigare Kors-linjen, badklider och accessoarer
under mirket Michael samt har en parfymlinje.

DE SENASTE AREN HAR Michael Kors blivit popular
bland Hollywoodstjirnor, som viljer hans klin-
ningar for galapremiarer, och hos amerikanska socie-
tetskvinnor som Lauren duPont och Aerin Lauder
Zinterhofer. Stjirnglansen slar ocksd igenom i kam-
panjerna som ofta inspireras av paparazzifotografen
Ron Galellas 7o-talsbilder i jetsetmiljo, fotografe-
rade i reportagestil pa lyxiga resorts, safari eller med
ett privatflyg i bakgrunden.

Trots Michael Kors framgangar har vigen inte all-
tid varit ldtt. Slutet pa 1980-talet var en svdr period
och 1991 tvingades han i konkurs. Men han kom
snabbt tilbaka igen. Ar 1997 anstilldes han som
chefsdesigner pd franska modehuset Celine och dar-
efter som husets forsta kreativa chef. Under sina fem
ar forvandlade Michael Kors Celine frain dammigt
modehus till hett prestigemirke. Med nya investerare
i ryggen limnade han dock Paris 2003 for att kon-
centrera sig pa sitt eget mirke. I dag uppfattas han
som en modeguru av manga och har gjort sig kiand
for att tala rakt pa sak och sta for sina asikter.
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Sjémansinspirerad blus av
bomullspoplin, 5 900 kr.
Svarta cykelbyxor av
merinoull, 6 800 kr. Svart
lackad skarmhatt,

2 500 kr. Lackskarp av
lader, 2 500 kr. Lackskor
av lader, 5 900 kr.
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iagonalrandig kashmirtrdja,
8 000 kr. Krinklade vadlanga
bomullsbyxor, 5 900 kr.
Lackbalte av lader, 2 500 kr.
Marinbla lackad skdrmhatt,

2 500 kr. Plataskor av lackat
lader, 5100 kr.

Till héger: Bomullstopp med
holkarm, 3 400 kr. Vid kjol av
tvattad sidenrips, 16 100 kr.
Lackat laderskarp, 3 400 kr,
och bla lackad skdrmhatt

2 500 kr. Plataskor av lackat
skinn, 5100 kr.
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Baddrakt, 1900 kr.
Skarmhatt, 2 500 kr. Bag
av lackat skinn, 11 000 kr.
Plataskor av lackat lader,

3 400 kr, fran KORS.

i
[ - MODEASS: COCO PETERSON
FOTOASS: JON MILDENBURG
HAR: WESLEY O’'MEARA

i MAKEUP: SAMANTHA TRINH
i ATELIER MANAGEMENT.
PRODUKTER FRAN NARS.
MODELL: STEF/IMG

— Mitt bdsta rad till en kvinna ar att lira kdnna sin
kropp och att ta sig tid framfor en tredelad spegel nir
hon provar kldder. Hitta en duktig skriddare och
anpassa kldderna! Det storsta misstaget en kvinna kan
gora dr att kopa kliader som inte passar kroppen. Hon
ska heller inte vara slav under trenderna - titta i mode-
tidningarna och fundera 6ver vad som ir ritt. En 40-
arig kvinna ser 16jlig ut i senaste modet fran topp till ta.

Och Michael Kors bestimda &sikter verkar ha
kommit med modersmjolken.

— Jagtrorattmin smak dr influerad av min mamma
och min mormor, som var tvd motsatser nir det
gillde stil. Mamma tycker om enkla, mycket rena
och diskreta, sportiga plagg. Min mormor var extra-
vagant och dlskade smycken, firger och ménster — och
jag tror attjag ir en blandning av bdda. Och jag tycker
att det dr intressant nir jag tittar pd mina kunder.
Ibland har vi extravaganta kdndisar som Mary J.
Blige, som dr pd min mormors sida. Och ibland har vi
kunder som dr mer klassiska, som Sigourney Weaver,
som kanske dr mer som min mamma.

gzycker att mode

och Hollywood nast
samma sak.

Mamma Joan Kors sinne for mode 6éverforde hon
till sonen redan nir han var liten. Nar skolkamra-
terna spelade baseball tog hon med honom till mode-
butiker och cocktailpartyn.

— Nir jag var liten ville jag bli arkitekt, och sedan
blev det showbiz en mycket kort tid. Men jag insdg att
jag varken kunde sjunga eller dansa, s& det var inte
ndgon bra idé. Och nu tycker jag att mode och Holly-
wood ndstan ir samma sak.

Fran ungdomens showbiz-intresse (vilket bland
annat resulterade i en reklamfilm for frukostflingor)
ar han nu &ter i bade tv- och tidningsbranschen. De
senaste aren har Michael Kors intervjuat stjarnor
som Elizabeth Taylor och Jessica Simpson for
Harper’s Bazaar samtidigt som Project runway gjort
att han sjilv blivit en kdndis.

— Jag ar forst och fraimst designer och tv-program-
met har inte dndrat pd hur jag jobbar. Men ménga
som inte kdnde till mig forut har upptickt vad jag gor
tack vare programmet. Det speciella med Project
runway ir att det dr forsta gdngen man visar pd tv
hur kldder skapas. Ingen gor saklart balklader pa 24
timmar — men idén att deltagarna fir en utmaning
och skapar en design som verkligen blir en realitet
tycker jag d4r mycket fascinerande.

Med sin gedigna erfarenhet ar Michael Kors basta
rad till unga designers att alltid vara nyfiken — det dr
det som har hallit honom i gangi 28 ar, berattar han.

—Jag har aldrig jobbat for en annan designer,
eftersom jag borjade i detaljhandeln. S4 jag tycker att
det dr virdefullt att jobba i en butik. Du lir dig mest
fran kunderna och i slutdindan dr det de som ir det
sanna beviset pa en designers framgéng.

Kanske borjade Michael Kors modevisioner redan
nir han var fem &r och mamman ville att han skulle
ta hennes efternamn, efter att pappa Andersson — en
blond och mycket atletisk man som inte alls jobbade
med mode - plétsligt gick bort.

— Min mamma tinkte att nir jag dnd4 skulle heta
Kors kunde jag lika gdrna dndra mitt férnamn. Ingen
i min familj kallade mig nagonsin Karl — de kallade
mig Chuckie, eftersom jag alltid log och skrattade. S&
detvar ingen storre forandring att tanamnet Michael.
Och tack och lov for att jag gjorde det, for det finns ju
redan en mycket framgingsrik Karl i modebran-
schen, skrattar han. O

CAMILLA ALFTHAN bérjade bokstavligen pd modets
insida. Som modell under 80-talet upplevde hon
Hubert de Givenchy drapera klanningar och
Thierry Mugler skissa modeteckningar. Som journa-
list bar hon intervjuat ndgra av de storsta mode-
skaparna och ibland pldtat deras hem. Privat gdr
hon girnairidklider dad fritiden dgnas dt att trana
galopphistar.

an ar
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