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KYOKO?

Heste og luksus er omdrepmingspunkt v det parisiske modehus Lavalliere,
der er skabt af Ryoko Shimada Yamayi — en designer, som ogsd er spring-
rylter, og som har faet tilhengere blandt nogle af byens hippeste
kvinder ved at holde sig til det, hun elsker: mode og heste.

Det er endnu de feerreste, som kender det lille luksusbrand Laval-
liere. Det er inspireret af ryttere og skabt med de allerfineste mate-
rialer, for for den 36-arige designer heenger ridning og mode nemlig
uleseligt sammen.

”Min rideleerer var altid meget elegant. Han sagde, at jeg ikke mat-
te ride, hvis jeg ikke ogsd var elegant,” forteeller Kyoko Shimada
Yamaji, som har redet, siden hun var to ar gammel.

Den 36-arige designer er datter af den ikoniske modeskaber
Junko Shimada, som slog igen-
nem under den japanske belge
i 1980%erne sammen med Yohji
Yamamoto, Issey Miyake og Rei
Kawakubo.

Mens Kyoko er ved at overtage
moderens modehus, har hun
ogsa skabt opsigt med Lavalliere,
der sealger luksusprodukter til
bade rytter og hest.

Navnet er inspireret af det fran-
ske navn for rytter, cavaliére. Si-
den huset blev lanceret for tre sae-
soner siden, har det veeret en lille
sensation. Springryttere, som den amerikanske model MacKenzie
Drazan, rider i tejet, ligesom parisere, som aldrig fer har siddet pa
en hest.

Ud over tilbeher til hesten har Kyoko designet en klassisk linje med
figursyede jakker, skjorter, stovler og beelter og i den seneste kol-
lektion ogsa jodhpurs i silketryk, blondetoppe med smé delikate
hestesko og strik med indveaevet mink.

“Jeg har altid veeret fascineret af kvinderne fra 1700-tallet, som ifer-
te sig deres bedste tgj for at tage ud at ride. De besad en excentricitet,
som var utrolig. I dag er folk sa konventionelle — selv trendsaetterne,
som har regler for, hvordan man er hip,” fortaeller Kyoko, da ELLE
mader hende i Paris i hendes eklektiske, lille showroom ved Con-
cordepladsen.

MED EN MOR SOM ER DESIGNER, ER HUN OPVOKSET I MO-
DEVERDENEN. Det mest spaendende var de intense forberedelser
dagen for et show, forteeller hun. ”Allerede da jeg var lille, ovede
jeg mig i at ga pa catwalken. I dag er jeg besat af materialer, og jeg
rorer dem altid, for jeg laver en kollektion. Alt skal altid veere i den
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INSPIRERET AF 1700-TALLETS EXCENTRISKE RYTTERE

allerbedste kvalitet,” forteeller Kyoko, som i en arreekke var chef for
Junko Shimadas yngre linie, Junk.

“Min mor dyrkede den sexede stil i 1980%erne, og hun giftede sig
med en franskmand. Ligesom hun har gjort det, designer jeg til den
frigjorte kvinde i stedet for den traditionelle, underdanige japaner.
Jeg bruger i stedet de japanske print og farver til at gore tojet mere
ungt og mindre borgerligt,” forteeller hun.

Da hun som rytter syntes, at det tgj, der fandtes, var for kedeligt, tog
hun de forste sma skridt til at ska-
be sit nye maerke. Hele livsstilen
omkring hestene er nemlig unik,
ligesom springrytterne, som ifel-
ge Kyoko er gjort af et seerligt stof.
“DET ER HARDT AT RIDE
KONKURRENCER I FLERE
TIMER, OG KVINDERNE ER
BADE ELEGANTE OG STAER-
KE. Alle mine venner er fascine-
rede af dem og synes, de er sex-
ede. For dem udggr rytterne en
fantasi,” forteeller Kyoko, som har
skabt meerket sammen med ven-
ner fra modebranchen, som ogsa braender for hestene; f.eks. hendes
hgjre hand Henry Thomas, som rider jagter i weekenderne i Eng-
land, hvor han har en fortid som tilskeerer hos Alexander McQueen.
Kollektionerne er lavet fra scratch i gamle fabrikker rundt omkring i
Europa. Blonder og strik kommer fra Skotland og er lavet med ma-
skiner, som har eksisteret i over 200 ar. Processen er tidskraevende,
men til gengeeld er det umuligt at kopiere kvaliteten. Pa samme
madde er alle leedervarerne skabt af en gammel sadelmager.

Som mor til en trearig pige har Kyoko nemlig leert at prioritere. Bade
nar det geelder arbejdet og familien og den tid, hun bruger pa at ride
steevner pa sin syvarige hest.

"Med Lavalliere lever jeg det liv, som jeg skaber tgj til. Det er ikke
et marketingskoncept, og det gaelder ogsa for alle mine venner, som
arbejder med brandet. Vi ensker ikke at blive en del af en stor luk-
suskoncern og derneest at skulle skabe mode under pres,” under-
streger hun og fortseetter: “Moden behever forskellighed, og derfor
er Lavalliere skabt af specialister. Det kan nogle gange veere meget
besveerligt. Til gengaeld er det en gave at leve af sin passion.” &
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