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ELLE dekadente diane

FURSTENBERG
Fodt Diane Simone Michelle Halfin den 31. december 1946
i Bruxelles, Belgien, af en rumansk far og en grask mor,
som var jodisk kz-overlever. Designer og bestyrelsesmedlem,
ejer af modehuset Diane von Furstenberg, DvI. Mor til
erhvervsmand Alexander (fodt 1970, indtil 2002 gift med

kronprinsesse Marie-Chantals sester, Alexandra) og sanger

og filmskaber Tatiana (fodt 1971). Tidligere gift med prins og

indretningsdesigner Egon von und zu Fiirstenberg (fra 1969
til °72), hvis mor var en Agnelli, den stenrige Fiat-familie.
I dag gift med mediemogulen Barry Diller (siden 2001).
Modtog CFDA's livsverksanerkendelse 1 2005, prasident for

samme amerikanske modeforbund siden 2006.
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ELLE dekadente diane
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KJOLEN

SKABTE

KVINDEN

Det var sla-om-kjolen, der gjorde Diane von Furstenberg til et fenomen 1 halyferdserne
0g dbnede dorene il et liw med Andy Warhol og Studio 54. Fure drtier senere er kjolen
lige sa aktuel som sin skaber, som 1 dag er optaget af at hyelpe andre kvinder til succes.

Designere har visioner. Og da Diane von Furstenberg var 24 ar
gammel, sd hun for sig en glamoures karrierekvinde, som tradte
ind og ud ad limousiner og fly, og som om aftenen gik ned ad den
rade leber forbi en masse fotografer, mens hun var tilbedt af lige sa
glamourgse meend.

Hun havde netop fodt sit ferste barn og var flyttet til New York med
sin nye mand, prins Egon von und zu Fiirstenberg. Alligevel var hun
optaget af at virkeliggere sin vision. Karrierekvinden var nemlig
hende selv. “Da jeg gik ind i mo-
debranchen, var det for at blive til
den kvinde, jeg onskede at veere.
I dag forsgger jeg at hjeelpe andre
kvinder med at opna succes,” for-
teeller den 65-arige designer i sit
arkitekttegnede hovedkvarter i
hjertet af New Yorks Meatpacking
District.

HENDES KARAKTERISTISKE
MANKE ER BLEVET LYSERE,
siden Andy Warhol forevigede
hende i de ikoniske portreetter, der heenger i bygningen, men kind-
benene er de samme. Hun er ifert en af sine seneste cocktailkjoler
og taler hurtigt og forretningsagtigt, mens hun imellem replikkerne
svarer telefonen og pa fransk afbryder den, der har ringet op, med
ordene: “Jeg er midt i et interview”, og laegger pa uden yderligere

“Integrilet er en kempe verd,
som man skal tage vare om™

DIANE VON FURSTENBERG OM, AT MAN KOMMER
LENGST MED ARLIGHED OG SELVVARD

DVF & MODEN

heflighedsfraser.

Interviews har hun givet i stribevis, siden hun i en alder af kun 29 i
1976 kom pa forsiden af ugemagasinet Newsweek. Det var egent-
lig USA’s praesident Ford, som skulle have haft pladsen, men han
blev sléet af den unge belgier, hvis sterste merit var at have skabt
en kjole.

*THE WRAP DRESS’ HED SLA-OM-KJOLEN, som hun lancerede
11974, og som kvinder kunne justere efter smag og behag. Den flat-
terede enhver kvindekrop og pas-
sede bade til hverdag og fest. Den
var ikke specielt dyr og fandtes i
myriader af forskellige monstre og
materialer. Da den konstant blev
fotograferet pa kendte kvinder
og ikke mindst pa smukke Diane
von Furstenberg selv, blev den et
symbol pa den frie og sofistike-
rede kvinde. Og efter godt 40 ar
oser hendes design stadig af preecis
det, hun slog igennem med: “Efter-
arskollektionen 2012 er baseret pa et rendezvous. Den handler om
forventningerne for et mede. Habene, mystikken og spaendingen.
Den er meget sexet og umiddelbar,” forteeller designeren.

Da hun begyndte i branchen, havde hun aldrig arbejdet hos en

skreedder eller tegnet kollektioner. Hun var nygift prinsesse og selv »

Hjerter fra gamle kaerestebreve, Salvador Dali-lignende munde og en himmel med skyer, efter navnet pa hendes landsted Cloudwalk, er blot nogle af de

symboler, som Diane har integreret i sine design. Da hun i halvfemserne havde faet en ondartet tumor, gik hun hver dag til fods til cancerklinikken i en

rute, der havde form som et V — v for victory, sejr. For hver solgt kjole géar en dollar til St. Jude Hospital, Memphis, Tennessee, med fokus pa barn.
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» kunde i store modehuse som Pucci, Yves Saint Laurent og Dior, der

ogsa lante hende tej, da hun var fast stof pa society-siderne. Men det
var gnsket om at skabe sin egen identitet, der drev hende frem og
gjorde, at hun ville opnd mere.

Da hun en dag havde designet nogle kjoler og fiet dem syet i Italien,
viste hun dem til ingen ringere end Vogues legendariske chefredak-
tor Diane Vreeland. Madet gik godt, og i dag har Diane von Fur-
stenberg indrammet et opmuntrende brev fra redakteren.

Da hun senere poserede i sin forste reklame, skrev hun som slogan
med tusch pa det sort-hvide foto: ‘Be a woman — wear a dress’.
“Halvfjerdserne var speendende tider, da der ikke fandtes aids, og
alt var anderledes. Nu er kvinder frigjorte og staerke pa nye og mere
holdbare mader,” reflekterer hun.

DIANE VON FURSTENBERG BLEV FODT I BRUXELLES PA
NYTARSAFTEN I 1946. Hun kalder sin fodsel for et mirakel, idet
moderen, Lily, kun halvandet dr tidligere steerkt afkreeftet var slup-
pet ud af koncentrationslejrene i Auschwitz og bagefter havde medt
Dianes far, Leon Halfin.

Det var moderen, som leerte hende altid at se pa livets lyse sider,
uanset hvad der sker.

For Diane von Furstenberg er
filosofien blevet en leveregel.
Tvivl og usikkerhed er spild af
tid og energi, siger hun. Efter
en tryg opveekst kom hun som
13-arig pa kostskole i Schweiz.
Hun studerede senere spansk
pa universitetet i Madrid og
siden hen gkonomi i Geneve,
hvor hun medte sin tyske
prins.

De blev gift, da hun ventede deres forste barn, sennen Alexander,
og datteren, Tatiana, kom hurtigt efter. Men efter fire ars segteskab
blev parret skilt. Medierne blev dog ved med at veere besatte af den
glamourese mor og karrierekvinde, som tog pa ferie i St. Tropez og i
Alperne, og som rejste til Italien for at producere sine kjoler.

Preecis som i sin vision havde hun et utal af forskellige beundrere.
Fra intellektuelle forfattere og journalister til Hollywood-stjernen
Ryan O’Neal, hvis nedladende kommentarer til hendes store sam-
ling af makeup irriterede hende s meget, at hun prompte lancerede
sin egen linje.

“Integritet er en keempe veerdi, som man skal tage vare om,” siger
designeren, som maske mest af alt minder om sin neesten-navne-
soster, den romerske jagtgudinde, Diana. Hun har altid vaeret pa
jagt efter nye forretninger og eventyr, og hun forsynede tidligt sine
kjoler med dyreprint, da de ikke kun skulle foles som et ekstra lag
hud, men ogsa se sadan ud.

Men Diane von Furstenberg har aldrig felt sig last af sin stil, pa trods
af at hun ramte plet allerede i forste forseg. Nysgerrigheden har vae-
ret en vigtig drivkraft. Da hun i starten af 1980’erne flyttede til Paris
og grundlagde et bogforlag med sin nye keereste, opgav hun for en
tid sine leopardplettede kjoler og haje heele for at kleede sig som
en skoleleerer i flade sko. Og for da var hun faldet for en antikvi-
tetshandler pa Bali, begyndte at ga i sarong og interessere sig for
spiritualitet. Et keerlighedsdigt, som hun havde skrevet til keeresten,
brugte hun ogsa i en reklame for sin ferste parfume, “Tatiana’, op-

“Jeg har altid veret insprreret af

kvinder og forsagt at lytte til dem
or at forsta, hvad de vil have”

DIANE VON FURSTENBERG OM, HVORFOR
HENDES DESIGN NAR SA BREDT UD

kaldt efter hendes datter. Alt, hvad hun har foretaget sig, er géet op
ien hojere enhed.

“‘JEG BEGYNDTE SOM EN AMATOR OG ENDTE MED AT BLI-
VE EN PRO. Det hele begyndte, da jeg blev opleert af en italiener,
som havde en stoffabrik i Como. Siden har jeg leert jobbet bid for bid.
Man tackler de forskellige udfordringer og prover at fa det bedste ud
af situationen. I dag er jeg forbavset over, hvordan mine design fra
halvfjerdserne stadig er relevante,” erkender hun, som nu legger
navn til et storre livsstilsbrand med tgj, parfumer og boligdesign,
der seelges i over 70 lande.

Nogle af hendes seneste nyheder er iPad-covers, en bernetgjslinie
for tojkeeden Gap og en denimkollektion i samarbejde med Cur-
rent/Elliott. Designer pad DvF-modelinjen var fra 2010 og indtil sep-
tember i ar franske Yvan Mispelaere, som tidligere har arbejdet for
Chloé og Gucci. Da Diane von Furstenberg hyrede ham, havde hun
ikke engang set hans portfolio, men meget sigende for hendes sans
for intuition: Kemien var god. Ogsa ved hans afgang for nylig. De-
signet fores nu videre af det samme team under hendes ledelse pa
kontoret, hvor hun ogsa har sit hjem pa sjette etage under en dia-
mantlignende glaskuppel.
Indretningen er lige sa far-
vesteerk som hendes design.
Klassiske treemebler fra bla.
Borge Mogensen er kombine-
ret med teepper og puder i leo-
pardprint. Pa vaeggene heenger
der fotografier og moderne
kunst. “Jeg plejer for sjov at
sige, at der kommer sa mange
talentfulde mennesker fra Bel-
gien, da det er et sa grat og ke-
deligt land. Lejligheden indrettede jeg med ting, som jeg allerede
havde; det er ikke noget seerligt. Mit rigtige hjem ligger i Connec-
ticut,” forteeller Diane von Furstenberg om landstedet Cloudwalk,
som hun kebte i fedselsdagsgave til sig selv, da hun fyldte 27.

SOM KVINDELIG ENTREPRENOR HAR DIANE VON FUR-
STENBERG tidligt veeret billedet p& den amerikanske drom. Fem
ar efter, at hun havde lanceret sla-om-kjolen, var den solgt i fem
millioner eksemplarer. Da hun ogsa begyndte at lave licensproduk-
ter, begyndte millionerne for alvor at rulle ind pa bankkontoen.

For at mede sine kunder turnerede hun landet rundt for at prove
kjoler med dem i varehusene. Senere demonstrerede hun sin nye
makeuplinje og gav rad til, hvordan kvinderne kunne f& det bedste
ud af dem selv. Om aftenen gik hun til chikke cocktailparties og
til fest pa legendariske Studio 54 med navne som Mick og Bianca
Jagger, Liza Minnelli og Andy Warhol og designerne Calvin Klein,
Yves Saint Laurent og Halston, mens hun i weekenderne helligede
sig sine to bern.

11983 solgte hun sa sit modehus. Hun forsatte som konsulent, men
mistede efterhanden kontrollen med sit eget navn, der gradvist blev
synonym med billige varer og darligt design. Men selv om mode-
huset raslede ned i veerdi, skulle det vise sig at falde ud til hendes
fordel.

1 1997 KOBTE DIANE VON FURSTENBERG SALEDES HUSET
TILBAGE FOR EN BROKDEL AF, hvad hun havde solgt det for,
og timingen var perfekt. I de amerikanske vintageforretninger var
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det sidste skrig nemlig Diane von Furstenberg-kjoler fra halvfjerds-
erne, som en ny generation af unge kvinder, inklusive hendes egen
datter, havde genopdaget. Kjolerne var s populeere, at der ligefrem
var ventelister pa dem.

Da Diane von Furstenberg samtidig blev bedt om at skabe en ny
kollektion til stormagasinet Saks Fifth Avenue, blev det starten pa
modehusets andet liv. Denne gang turnerede hun ikke USA tyndt
for at seelge sine design. Tv-shopping var den seneste store dille, og
under sin forste optreeden solgte hun for over en million dollar pa
mindre end to timer.

Dialogen med kvinderne fortseetter hun nu pa nettet: “Dyrk yoga,
det gor dig steerk og afbalanceret” og “Had er giftigt — tilgiv!” er
nogle af de daglige kommentarer og rad, som hun skriver pa sin
Twitter-side. Andre gange er det rejsehilsener med billeder. Da
Diane von Furstenbergs taske for et par ar siden blev stjalet i Spa-
nien, og hun tweetede om det, kom der tusindvis af reaktioner fra
bekymrede fans.

“Jeg har altid veeret inspireret af kvinder og forsggt at lytte til dem
for at forsta, hvad de vil have. Jeg elsker Twitter. Men jeg gar stadig i
butikkerne og taler med mine kunder,” forteeller hun.

Et af hende bedste rad er at aldrig lyve om sin alder. “Den er beviset
pa den tid, som man har levet. Med alle de ting, jeg har néet, burde
jeg veere dobbelt sa gammel,” som hun siger.

Og det er da ogsa imponerende, hvad hun ger af tiltag: I Meatpack-
ing District har hun sammen med sin anden segtemand, mediemo-
gulen Barry Diller, doneret adskillige millioner til ‘the High Line’
— en tidligere toglinje, der nu er en offentlig park, og som med de-
signerens ord “lgber som et grent band igennem byen”.

SIDEN 2006 HAR HUN DESUDEN VZAERET PRZAESIDENT FOR
DET AMERIKANSKE MODEFORBUND, CFDA, hvor hun bl.a.
har indfert en lov, der beskytter branchen imod kopivarer. “I dag
bliver der gjort sd meget for at hjeelpe de unge designere, som jeg
kun kunne enske havde fandtes, da jeg var ung. Nu er det mine
filantropiske sager, der interesserer mig mest,” forteeller Diane von
Furstenberg.

Sidst, men ikke mindst er hun bestyrelsesmedlem i organisationen
Vital Voices, som stetter kvindelige entrepreneorer verden over. For
to ar siden grundlagde hun Diller-Von Furstenberg Family Founda-
tion — et fond, der bl.a. uddeler en pris til kvindelige ledere. “Jeg
siger altid til dem, at de skal veere den kvinde, de ensker at veere. Jeg
forseger at fa dem til at blive den bedste version af sig selv. At have
selvsikkerhed og ga efter deres mal.”

Maedet er slut, men Diane von Furstenberg nér at forteelle, at hun i
sommer var i Skandinavien for at holde ferie med sin mand pa sin
bad — en luksurigs megayacht, som hun sidste ar brugte til at lan-
cere sin nye parfume, ‘Diane’, som hun praesenterede til WWD med
ordene: “Jeg enskede at komme den kvindelige styrke pa flaske. Jeg
foler, at folk ilebet af de sidste 10 ar har glemt den magi, en parfume
kan have, og den styrke, den har. Og derfor var jeg fast besluttet pa
at skabe noget steerkt og forferende, men uden at veere aggressivt.”
Zgtemanden Barry Diller er involveret i modehuset, men han blan-
der sig aldrig i hendes tgjstil, forteeller hun smilende, idet vi tager
afsked. “Det er han for klog til. Bade han og mine born er med i min
bestyrelse. Jeg har altid stolet pa dem, og min mand og jeg har al-
tid hjulpet hinanden. Jeg sidder ogsa i hans bestyrelse. Men i sidste
ende er man nedt til at stole pa sine egne instinkter.” ¢ ¢
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