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e bryder sig egentlig ikke om mo-
de og har aldrig studeret design.
Alligevel er Aftur for leengst ble-
vet et kultmearke, hvis klaeder henger
pa bejlerne i hippe London-, Paris-, To-
kyo- og New York-butikker.
— Vi var trette af den seedvanlige formel
med modeshow og salgsbrochurer. Der-
for vil vi hellere preesentere moden pd en
mere kunstnerisk made, fortaeller Raven,
som sammen med sin soster Bara er den
kreative kraft, mens storespster Sigrin
star for forretningssiden. Da s@strene
sidste sommer presenterede deres sene-
ste kollektion under modeugen i Barcelo-
na, foregik det pd det moderne museum
for kunst med en designvideo, som de
havde lavet sammen med den islandske
kunstner Gabriela.
Kunst er nemlig en del af Afturs univers
og inspirationskilde til deres design. Nar
de i foraret viser deres tej i Tokyo, er det
ogsd med en videoinstallation, der for-
habentlig bliver vist i et operahus.
Aftur betyder »igen« pa islandsk og er pd
mange mader udtryk for designernes stil.
Tojet er nemlig genbrug og kan feks.
vaere en kjole syet af otte forskellige T-
shirts, hvor hver enkelt model er farvet
eller broderet pé forskellige mader.
— Bara og jeg var begge indkebere for en
genbrugsbutik, og vi var overveldet af al
den mode, som allerede fandtes. Derfor
havde vi ikke lyst til at skabe noget nyt,
som man smider ud neste saeson. Vi tror
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Bjérk er en af
Afturs trofaste fans
— her ifert vinter-
kollektionen.

pé toj, som man keber, fordi man holder
af det og onsker at gd med det i mange &r.
Selv om vi ikke kan lide modeluner, el-
sker vi godt design, forteller Raven, som
heller aldrig sidder fast i modeverdenens
saedvanlige rutiner. Hun har i flere &r ar-
bejdet som personlig stylist for den is-
landske sangstjerne Bjork, og ndr de to
drager pa verdensturné sammen, mikser
hun typisk Aftur-tgj med Alexander
McQueen- og Jeremy Scott-kreationer.
Samme princip galder i sestrenes nye
butik Aftur, der foruden eget tgj ogs vil
vise toj fra andre unge designere. Butik-
ken er deres forste nogensinde og ligger i
Ahornsgade 8, kld. i Kgbenhavn. O

Bjork er fan af det islandske maerke Aftur,
der ligesom hun selv er seerdeles anti-
etablishment og imod al konformitet.
Nu kommer meerket Aftur endelig til
Danmark — og sd endda i egen butik!
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Bara, Raven og Sigrun ind-
tog Kebenhavn i december
med deres nye butik, Aftur.

AHANIISHA HONI

BLA BOG

FODT: 1977 (Raven), 1971 (Bara) og 1970
(Sigrtin) Holmgeirsdottir i Reykjavik, Island.
UDDANNELSE: Selvieerte.

KARRIERE: Alle tre har en fortid som
tejindkebere, stylister og art directors. |
2000 grundlagde de Aftur og deltog i
modeeventen Futurize med Jeremy Scott i
dommerpanelet. Sestrene solgte deres
debutkollektion til Paris og London og har
sidenhen forfert den engelske dagspresse
og faet deres tej vist i blade som i-D og
Dazed & Confused.

KENDETEGN: De ligner trillinger og bor
sammen i et hus pé Frederiksberg.

MOTTO: Recycle or die.

FORBILLEDE: De globale kreefter og dét,
som nogle kalder for Gud.

VISION: At designe opfindsomt og funktio-
nelt tej.

TEISTIL: Eklektisk og munter med mange
draperinger og veegt pa form og farve. Gen-
fortolker kiassiske design, da de ikke har
en formel uddannelse og derfor ikke felger
nogen regler.

FREMTIDSHAB: At f& udbredt deres navn —
uden at g& bankerot.
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Peter Jensen, som p.t. har en udstilling i
Tokyo over H.C. Andersen, hvor han
bl.a. har bagt en sko ind i et brod.

»Det var et charmerende og humerfuldt
show, og jeg var vild med det. Jeg kan se
en klar fremtid for denne designer; hans
ideer er lige sd fornyende som hans pree-
sentation,« skrev McDowell i The Sunday
Times om Peter Jensens 2005-kollektion.

ar Peter Jensen starter pd en ny

kollektion, bygger han den altid

op omkring en kvinde. Hans
gamle barnepige fra Logstor har vaeret
udgangspunkt i hans tgj, ligesom en
glamourgs forfatter fra 30’erne, og
senest den kontroversielle skojtelgber
Tonya Harding.
—Hun bor i dag i en white trash-trailer-
park i USA og er begyndt at bokse, for-
teeller Peter Jensen, som altid er yderst
grundig, ndr han researcher sine emner.
Hans seneste kollektion, hvis sma pa-
stelfarvede kjoler, bodyer og pom-pon-
er er en direkte hilsen til ms. Harding,
blev praesenteret pé en skojtebane af
unge kunstskejtelpbere — til trods for at
der var tale om sommertoj. Men Peter
Jensen kan lide at vende op og ned pd
kutymerne, pa samme méde som nér
han designer tej, og hans show tog den
internationale presse med storm.
Style.com noterede, at den unge dansker
fik modeugens bredeste smil og sterste
bifald, mens modens grand old man,
Colin McDowell, skrev, at han »ser en
Kklar fremtid for denne designer; hans
ideer er lige sé fornyende som hans
design.«
— Og det var temmelig overvaldende,
siger beskedne Peter Jensen, som fejrede
anmeldelserne med at st tidligt op for at
arbejde i sit atelier i Londons East End.
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Mode er nemlig hérdt arbejde, og af
samme grund rykkede han i sin tid telt-
pelene op for at gere karriere 1 England.
— Hjemme i Danmark var der ingen
forbilleder blandt lererne, og jeg savne-
de den hurtighed, som jeg senere har
fundet i udlandet. Det var forbudt at
sige, at man ville leegge sig op ad en
bestemt designer, hvorimod man pé St.
Martins som noget af det forste far
sporgsmalet: »Hvem vil du arbejde
for?« fortaller Peter Jensen, som i stedet
for at spge job hos ét af sine idoler valg-
te at blive selvstaendig, forst med nogle
italienske investorer i ryggen og siden
pé egne ben. Lige fra start har det ikke
skortet pa de gode reaktioner, og Peter
Jensen har féet vist sit tgj i Elle og
Vogue. Japanerne er iser vilde med
hans poetiske stil, som ogsa har fiet
applaus fra skuespilleren Susan Saran-
don og sangeren Nina Persson.

Peter har en klar vision om, hvad han
laver, og hvor han vil hen. Hans toj er
sexet uden at veere vulgaert og nyska-
bende uden at vaere pagdende, og det
kan vi kvinder kun glaede os over. O
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Han er blevet fremhcevet som ét af Londons store
designhdb, men danske Peter Jensen er lige sd
underspillet som hans rene, feminine design. Mode
er nemlig hdrdt arbejde, og derfor star han hver
morgen 1 sit East End-atelier og arbejder pd nye,
underfundige kredtioner.

FOTO: MIKKELBACHE.COM

AF CAMILLA ALFTHAN
OG MARCIO MEDEIRA

MANOISAA ON =

BLA BOG

FODT: 1970 i Lagster.

UDDANNELSE: Seks mdr. pa Skals Hand-
arbejdsskole, et toarigt skraedderkursus i
Arhus, Danmarks Designskole, 1997, Master-
grad fra Central Saint Martins, 1999, hvor
han i dag underviser en dag om ugen.
KARRIERE: Grundlagde i 1999 sit eget firma
i London med herretgj. | 2001 lancerede
han sin ferste kvindekollektion, og i dag
seelges hans tej over hele kloden. Japanerne
er iseer vilde med Peter Jensen.
DESIGNSTIL: Enkel og feminin med mange
detaljer, typisk i jersey, bomuld el. silke.
Tilsat humaerfyldte indslag.

FETICHISME: Herer altid Lis Serensen
musik, ndr han arbejder.

FORBILLEDER: Coco Chanel for hendes
elegante powerdress, som har inspireret

en klassisk Peter Jensen-jakke. Madeleine
Vionnet for hendes fantastiske handvaerk og
formgivning, som ikke ville vaere mulig i dag.
STORSTE H@JDEPUNKTER: Da han fik et
postkort af Alison Steepman, som han hav-
de bygget en kollektion op over. Og at skue-
spilleren Orlando Bloom altid optraeder i
hans tgj, nar han interviewes.

DANSKE KVINDERS STIL: En lidt sloset og
rodet stil, som ikke klaeder dem sa godt.
De danske mand er derimod bedre til at
klede sig pa.

AMBITION: »At tingene bliver ved med at
kere, som de gor nu — og at jeg kan leve
lidt godt af det.«
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a Henrik Vibskov i februar viste
D sine seneste bud pa naeste vinters

mode, miksede han de mandlige
og de kvindelige indslag pa catwalken.
»Kvinderne nermer sig nemlig herremo-
den, og s& virker et par stilletter til et
jakkeseet altid sexet,« forteeller han. Det
var ogsé fordi, kvinderne begyndte at g
i hans herretgj, at han for to ar siden
gik i gang med at designe en separat
linje til dem. Modsat herretojet, som er
farverigt og flamboyant, er pigelinjen
meget stram og sort — ogsd til sommer.
Kontraster har altid spillet en vigtig rol-
le i Vibskovs design, ligesom humor.
Da han i 2001 debuterede med sin for-
ste kollektion i London, var det med
grisemonstrede jakkesat og en grisefor-
met taske. Toj kan 1 sig selv vaere kede-
ligt, men som designer kan man tilfore
det en ekstra dimension, og ud fra ens
personlige holdepukt kan en gris veere
noget humoristisk, noget urent, eller
som i det gamle Kina et ophojet vaesen,
forklarer han.
Da han i januar viste sin seneste her-
rekollektion i Paris, var den iscenesat
med keempe oppustede kugler med men-
neskeben, der gik igen som et grafisk ele-
ment i tojet. Det er barndommens fanta-
siverden, blandet op med elementer fra
hverdagen, som gér igen i Vibskovs de-
sign. Lige som der sker en sammensmelt-
ning mellem herre- og pigetojet, blander
han ogsé sin brug af medier og forskellige
kunstneriske udtryk.
— Hvis du er kreativ, er du kreativ og ikke
begraenset af en bestemt genre, siger Vib-
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PORTRAT: HASSE NIELSEN

AF CAMILLA ALFTHAN
CATWALK: SHOJI FUJI

skov, som lige sd godt kunne have lavet
film i stedet for t@j. Saledes har han lavet
en lang rekke prisvindende film- og
videoprojekter med filmmanden Tho-
mas Jessen. Som teenager var han mester
i breakdance og sidenhen trommeslager,
og han forlod gymnasiet for at spille pa
gaderne i Europa med den senere Gram-
my-vinder Marie Frank.

Kgbenhavn er i dag hans base, mens
hans tej promoveres i Paris og sys i
Hong Kong. Ingen udenforstiende har
investeret i hans marke, og han skylder
ingen penge til banken, fortaller han.
Forudsatningerne for unge designere er
nemlig de samme overalt og ikke serlig
glamourese.

— Det er en benhdrd branche, hvor man
hele tiden skal vere péd forkant for at
overleve og to gange om dret skal levere
noget nyt. Og det klarer Henrik Vibskov
forelgbig meget godt. O

Lige siden han debuterede i London med sin The Pig
Collection, har Henrik Vibskov forfort de interna-
tionale medier. I stedet for at teenke traditionelt formdr
den unge dansker at iscenescette tojet med en ekstra
dimension. Herretoj stdr overst pd listen, men det er
ikke nogen hindring for, at kvinder ogsd gdr i tojet.
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BLA BOG
F@DT: 1972 i Herup.
UDDANNELSE: B.A. fra Central Saint Mar-
tins, 2001, hvor han ogsa pabegyndte en

1astergrad, men sprang fra efter et par
maneder.
KARRIERE: Debuterede i London i 2001 og
har siden solgt sit tegj i lande som Japan,
Frankrig, England, Spanien, USA og Tysk-
land, hvor han ogsé har holdt flere udstil-
linger. Desuden har han udgivet adskillige
musiknumre som trommeslager og lavet
flere prisvindende kortfilm, som er vist pd
udenlandske film- og kunstfestivaler.
DESIGNSTIL: Ofte teknisk kompliceret og
grafisk med skarpe kanter og optrukne lin-
jer. Farverig i herrelinjen, meget sort og
stram i pigelinjen, og aldrig Barbie-kjoler.
EGEN STIL: Lidt snusket og sleset, méske for-
di jeg kommer fra landet. Og fordi jeg arbej-
der med moden og derfor far et afslappet
forhold til den - ligesom blommehandleren,
somn ogsé kan blive treet af blommer.
DANSKE KVINDERS STIL: Ikke sa farverig
som i de sydlige lande og mere maskulin,
nok fordi det er praktisk.
OM MODENS FORGANGELIGHED: Ligegyl-
digt hvor hurtigt moden gar, sé er det i sid-
ste ende de klassiske grundelementer, man
falder tilbage pé.
INSPIRATION: Folk som er gode til et hand-
veerk. Eksempelvis den japanske illustrator,
Yuko Kondo, som Vibskov studerede sam-
men med.
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nationale brands for lengst har

overtaget moden, kreaever det talent
at rabe anmelderne op. En af dem, der i
fordret blev bemeerket af The Sunday
Times’ toneangivende Style-sektion, var
Kristian Aadnevik, hvis nasten helt sor-
te kollektion tog udgangspunkt i snit.
— Jeg var inspireret af Marokko og hav-
de lavet kontraster med skraedderiet og
draperingerne. Mange detaljer var des-
uden pa ryggen, sa tingene ikke var,
hvad de umiddelbart sa ud til at veere,
forteller designeren, som blev sam-
menlignet med avantgarde-designduo-
en Boudicca, hvis navn og stil stammer
fra en britisk krigsdronning. Aadneviks
stil var dog mere nedtonet.
Foruden indslag af rosa, turkis og gult
havde han ogsa listet krystaller — bling-
bling! — ind 1 tejet, hvilket samtlige mo-
debyer ogsa viste bliver én af de hotteste
trends.
London er ikke den eneste by, som har
vist nordmandens tej. Han er ogsa kendt
fra den danske modeuge og senest for sit
samarbejde med Saga Furs.
— Min stil er rd og chik, og derfor passer
pelsen godt. Men jeg klipper ikke nogle
pelsstykker op for blot at sy dem sam-
men igen — jeg gor pelsen lettere, ndrer
retningen af hirene og blander den med
leeder og silke, forteeller Kristian Aadne-
vik, som begyndte sin karriere som ano-
nym designer pd et stort og kendt brand.

Ien verden hvor kendisser og multi-

IN 7/2005

AF CAMILLA ALFTHAN. FOTO: MORTEN SPABERG (PORTRAT)

— Det var selvfolgeligt lidt eergeligt ikke
at kunne std frem og laegge navn til mi-
ne kreationer, men samtidig var det og-
s& en god leereskole for mig. Nu har jeg
i stedet tjent nok til at finansiere min
egen linje, forteeller Kristian Aadnevik,
som fra tidlig morgen til sen aften stér i
sit Chelsea Wharf-studie for at udvikle
nye ideer.

— Jeg laver tej til selvsikre mennesker,
selv om jeg samtidig er tilbageholdende
i mine udtryk. Min ideelle kvinde har i
forvejen sin egen stil og behover ikke at
kigge i bladene for at vide, hvordan hun
skal ga kleedt. Hun kan selv finde ud af
at kombinere de forskellige stilretnin-
ger, forteller Kristian Aadnevik. O

Kristian Aadnevik

Han debuterede under den londonske modeuge, hvor han
bdde fascinerede og forargede med sin brug af pels. Men
stil er ikke underlagt normer, og derfor er Aadneviks ide-
elle kvinde ogsd én, som kleeder sig efter sit eget hoved.

HANDISHA DN

BLA BOG:
FODT: 1978 i Bergen.

UDDANNELSE: Bergen Yrkesskole 2000,
Royal College of Art (MA) 2002.

KARRIERE: Var i to ar designer for et stort,
international brand og grundlagde i 2004
sit eget meerke, som szelges i varehuse i
London og Tokyo. Har vundet priser fra
bl.a. RCA og et japansk varehus og indledte
sidste &r et samarbejde med Sagas Design-
center i Vedbaek.

KURIOSITET: Har deltaget i Sarajevo
Fashion Week.

DESIGNSTIL: Luksurigs og feminin, med ra
detaljer og veegten pa skraedderi, steerke
grafiske silhuetter og fine forarbejdninger.
INSPIRATION: Kulturer og mennesker.
Senest marokkanske silhuetter og arkitektur.
LAREMESTER: Alexander McQueen, som
laerte ham at bygge en kollektion op fra
bunden.

KONTROVERSIEL: Elsker leeder og pels, selv
om sidstnavnte censureres vaek i visse
engelske medier - og selv om han i avrigt
er vegetar.

ONSKE: - At kunne leve af mit eget maer-
ke, s& jeg ikke leengere behover at freelan-
ce for andre.
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»Selv om han ikke er én, som felger trends,
ser hans fanskare ham som en mand for alle
seesoner, og hvad mere er, en mand med en
solid fortid og en velfunderet fremtid,« skrev
det britiske Vogue om Jens Laugesen.

a Jens Laugesen i senfirserne
D drog til modens hovedstad Paris,

var det egentlig fordi, han havde
sogt for sent til Skolen for Brugskunst i
Kgbenhavn. Han blev i stedet assistent
hos den danske modefotograf Gunnar
Larsen, hvor han ogsa syede sin forste
kjole — en spejllameret sag, som kom i
hans boss’ kultblad, Gunnar Internatio-
nal. Da han senere fik sin coutureud-
dannelse, begyndte han at arbejde for
forskellige modehuse. Og sd blev han
ellers treet af den klassiske mode.
— Jeg fandt ud af, at jeg ville noget andet,
og derfor tog jeg til London, hvor der
ogsd er plads til dem, der er anderledes,
forteller Laugesen, som tog sin anden
masteruddannelse fra den eksperimente-
rende Central Saint Martins-designskole.
Her fandt han sin egen stil. Hans
afgangskollektion blev vist i vinduerne
hos den trendsettende pariserbutik
Maria Luisa, og kort efter blev han
udvalgt til at vise pd den prestigiose
Fashion East-event. Herefter modtog
han den lige sa eftertragtede New Gene-
ration-pris tre gange i traek, og oven i
det blev han bemerket af ledende mo-
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Jens Laugesen

Han sammenlignes ofte med de belgiske designere og
har forfort de internationale medier. Jens Laugesen dyr-
ker nemlig den diskrete luksus, som tiltaler alle dem, der
forstdr tojet og ikke soger tryghed i kendte mcerkevarer.

AF CAMILLA ALFTHAN

CATWALK BILLEDERNE:

CHRIS MOORE

PORTRAT: JEAN-FRANCOIS CARLY

dejournalister som Suzy Menkes

og Hillary Alexander. Ifolge dem er
Laugesen nemlig én af morgendagens
stjerner.

»Morphing« kalder danskeren selv den
stil, som har skabt ravage, og som gér
ud pa at klone forskellige stilarter sam-
men til nye udtryksformer.

—Jeg udfordrer normaliteten i tgjet ved
at »morphe« en halv skjorte og en halv
T-shirt. Samtidig har tejet ofte flere funk-
tioner, hvor man selv kan bestemme,
hvordan man vil baere det, forklarer Jens
Laugesen, der i stedet for at sublimere
kvinden, som i den franske designtradi-
tion, laver funktionelt tgj i luksurigse
materialer. Tgjet kan endnu ikke fés her-
hjemme, men szlges i stormagasinet Sel-
fridges i London samt i Asien, Australien,
New Zeeland og USA. O
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BLA BOG:
FODT: 1967 i Herning.

UDDANNELSE: Chambre Syndicale de
Paris 1989-1991, Institut Francais de la
Mode 1992-1994, Central Saint Martins
2000-2002.

KARRIERE: | 2003 lancerede Jens Lauge-
sen sin egen linje i London, som i dag for-
handles over hele verden. Han designer
ogsa en kollektion for lavpriskeeden Top
Shop og underviser desuden pa MA-stu-
diet p& Central Saint Martins. Han har vun-
det New Generation-prisen tre gange i
treek og var en overgang modekorrespon-
dent for danske aviser.

T@ISTIL: Funktionel med vaegt pé kon-
struktionen. Materialerne er typisk bomuld,
uld og kashmir i sorte, hvide eller gra
nuancer. Sammenlignes ofte med de belgi-
ske designere.

FORBILLEDER: Modefotografen Gunnar
Larsen, som leerte ham, hvor vigtigt det er
at holde pa sin egen personlighed og stil.
AMBITION: At finde en investor s& han
kan grundleegge et internationalt maerke
og ogsa begynde at designe herretgj.
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AF CAMILLA ALFTHAN

modeverdenen — ikke mindst hvis

udgangspunktet er en god idé.
Begge dele gor sig geeldende hos den
feerpske designduo Gudrun & Gudrun,
der laver tgj ud fra gamle, feeraske tra-
ditioner. Aldgamle strikteknikker, der
stammer fra «ldre damer, og udgiede
héndarbejdsbeger tilfares nemlig mo-
derne snit og en bled sensualitet.
Sé selv om duoen kun havde 15 styles
pé deres farste preesentation i Jks-
nehallen, lagde en stor japansk kunde
fluks en ordre.
— Der folte vi, at »yes, vi har ramt noget
rigtigt«. Det viste sig at holde stik — Japan
er et af de vigtigste markeder for os nu,
forteeller Gudrun Ludvig, som er den
kreative halvdel af merket, mens Gudrun
Rogvadottir, som bor i Kebenhavn, star
for firmaets praktiske sider.
Siden debuten i Danmark har det gvrige
udland ogsd faet gjnene op for meerket,
som har veeret vist i adskillige internatio-
nale blade, mens glamourgse trendsatte-
re som Naomi Campbell og Helena Chri-
stensen har kebt tgjet herhjemme.
Malgruppen er bred, for Gudrun &
Gudrun-kvinden har ingen alder, men
hun har til gengeeld stil, forteller Gud-
run Ludvig, som straber efter at lave
tej, som kvinder bliver ved med at bru-

Lidt, men godt kan ofte gore det i
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ge, fordi pasformen er rigtig, og udtryk-
ket er tidlgst. Strikdesignene er af fa-
rosk uld og mohair, mens skindjakker-
ne er lavet af feergske far.

— Dyrene gar ude i fjeldene hele aret
rundt, hvilket betyder, at ulden er me-
get lanolinholdig, og deres naturlige
fedtlag gor, at skindene er selvrensende,
og at materialet ander, forteeller Gud-
run Ludvig, som i gvrigt ofte oplever, at
folk studser over deres firmanavn.

— Forst hilser den ene og s& den anden,
og begge hedder det samme. Men tro-
ede de, at vi var sestre? Og med samme
navn? Kan man det? Og ndr vi sd siger,
at vi er fra Faroe Islands, sa er forvirrin-
gen total, og det hele er ret komisk.
Men det kan selvfolgelig veere et godt
udgangspunkt for den videre snak, for-
teeller Gudrun Ludvig med et smil.

De laver toj, der tager afsceet i feeroske traditioner, og

som celdre damer har hjulpet dem med. Gudrun
Ludvig og Gudrun Rogvadottir har formdet at kom-
binere gammeldags hindveerk med en moderne sen-

sualitet, og det er blandt andre danskerne glade for.

Den feereske designduo Gudrun & Gud-
runs tej er traditionelt feerask handarbejde
fortolket i et moderne, sensuelt snit.

dANDISAA DN

BLA BOG

FODT: Begge er fadt pad Feergerne. Gudrun
Ludvig i 1968 og Gudrun Rogvadottir i
1969.

UDDANNELSE: Gudrun L. har gaet pa et
seminar for handarbejde og design i Nord-
jylland og har veeret i leere hos Sabine Pou-
pinel. Gudrun R. er cand.scient.pol.
KARRIERE: De to madte hinanden for fem
ar siden og debuterede i 2002 i @ksnehal-
len. | dag seelges maerket i Japan, Frankrig,
Irland, Los Angeles og herhjemme hos
Sabine Poupinel.

TOISTIL: Strik i sarte naturfarver som mos-
gren, gronturkis og beige, som f.eks. lase
mohairtrgjer med uldkrave. Lammeskinds-
frakker fra faeraske lam med strikkede
detaljer.

INSPIRATION: Den feeraske natur og
befolkningen. Samt gamle bager om
feerask handarbejde.

FORBILLEDER: Vivienne Westwood, hvis
galskab gemmer pa skrebelige og feminine
detaljer, Prada som oser af stil og enkelhed.
FREMTIDSDR@M: Kun at arbejde med eget
meerke.
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a Jorgen Simonsen for fire ar si-

den tog sit gode toj og forlod job-

bet hos Valentino, lukkede han
deren til et modehus, som de fleste desig-
nere kun kan dremme om at komme in-
denfor hos. Men dremmejobbet var
langt fra, hvad han havde forestillet sig,
og hans tegninger blev konsekvent for-
vandlet til uigenkendelighed. Det samme
gjaldt hans tidligere job hos Versace, hvor
han var ansvarlig for Atelier-linjen, men
ikke matte tage credit for sit arbejde. Jor-
gen var nemlig del af et brand, hvor gali-
onsfiguren hed Donatella.
— Enten er man del af en stor, multina-
tional koncern, eller ogs& er man ingen-
ting. Sadan teenker de fleste, siger Jor-
gen, som ikke desto mindre siden har
designet rober til glamourgse kvinder
som Elizabeth Taylor, Nicole Kidman
og Naomi Campbell. Desuden laver han
skreeddersyet toj og minikollektioner til
kvinder fra hele verden, som blandt an-
dre tller Sex And the City-stjernen
Sara Jessica Parker.
Ndr det samme tgj efterhdnden kan fés
overalt i verden, skaber det nemlig et
behov for individuelt design, forteeller
han. Og som selvsteendig kan han dyrke
sine egne ideer i stedet for at tilpasse sig
et bestemt merke.
— Som designer er jeg ogsa lidt en psyko-
log, som skal kende mine kunders behov
i mindste detalje, forteeller Jorgen, som i
Jennifer Lopez’ tilfeelde fremhaevede hen-
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des fyldige bagdel, som hun er meget
glad for.

De store modehuse holder ogs3 et
vdgent gje med danskeren. Jean Paul
Gaultier kontaktede ham for nylig, men
endte med at konstatere, at han var for
overkvalificeret til blot at assistere.

Og selv om Jorgen Simonsen darligt
kan huske, hvornar han sidst har holdt
fri, kan han en sjelden gang savne at
arbejde i en fast struktur.

— Man har en anden udveksling af ideer,
ndr man til daglig sidder med marketing-
folk eller f.eks. en modelist. N&r man er
alene, kan man nogle gange vare i tvivl
om, hvorvidt den farve, man har valgt,
nu ogsa er den rigtige. Men i sidste ende
md jeg konstatere, at det faktisk gir mig
rigtig godt, siger han med et smil. a

storre koncern — ikke desto mindre er Jorgen Simon-
sen ét af de varmeste navne i modeverden.

AF CAMILLA ALFTHAN. TEGNINGER:
JORGEN SIMONSEN. FOTO: STINE NORDEN
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BLA BOG:

FODT: 1972 i Struer.

UDDANNELSE: Esmod, Paris 1995.
KARRIERE: Begyndte at assistere lohn Gal-
liano i studietiden og har siden arbejdet for
Givenchy, Chanel, Versace og Valentino for-
uden at have veeret med til at style Oscar-
showene. | 2001 blev han selvsteendig.
Desuden har han designet kostumer til
Gladsaxe Teater.

STIL: Feminin og individuel, med minutigst,
skreeddersyet handvaerk.

YNDLINGSSKO: Roger Vivier, »the Fabergé
of footweare, Christian Louboutin og
Manolo Blahnik, da han ikke selv laver sko.
YNDLINGSKUNDER: Naomi Campbell, som
er en drom at kleede pé, og Sara Jessica Par-
ker, som er et utrolig generast menneske.
FORBILLEDER: Madeleine Vionnet og Elsa
Schiaparelli for deres enkle, men kraftfulde
udtryk. Jacques Fath fordi han forstod kvin-
den bedre end nogen anden.

AESTETIK: Jorgen Simonsen ejer hverken et
tv eller en computer og skriver sine regnin-
ger med en blaekpen.
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Jorgen Simonsen

Han er for leengst hoppet af den del af det internatio-
nale moderces, hvor en designer blot er en brik i en



AF CAMILLA ALFTHAN. FOTO: LIA

a Daniella Gelfer gik ud af gym-
nasiet, rejste hun til New York,
hvor hun havde en keereste. Her
begyndte hun at tegne tojskitser, fik tajet
syet i skreedderier og gik sa ellers byen
rundt for at saelge det til butikkerne.
— Jeg har altid vist, at jeg ville veere de-
signer. Lige siden jeg var helt lille, har
jeg tegnet og syet, forteller Daniella
Gelfer, som i dag selv stér for hele pro-
duktionsprocessen fra at tegne, tilskaere
og sy tojet.
Efter et &r i New York tog hun via Ke-
benhavn til Milano, hvor hun nu har
veeret bosat i de forlgbne fem ar. Hun
har aldrig lavet modeshows, men ud-
stiller sine kollektioner i butikker og pa
gallerier og restauranter. Til gengaeld
arbejder hun som pékladerske under
de store opvisninger hos blandt andre
Armani. Samtidig udstiller hun collager
af gamle blade og fotos, som hun bru-
ger som inspiration til sine design.
50’erne og 60’ernes feminine stil er en
tilbagevendende inspirationskilde, som
dukker op i Daniella Gelfers skraeddersy-
ede jakker, skjorter med vintageknapper
og nederdele i kraftige, changerende ma-
terialer. Sommerkollektionen er i pastel-
farver med store ballonnederdele og jak-
ker med trekvartlange eermer.
Men selv om tiden er retro i Daniellas
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Collagerne er en del af Daniellas modevision,
som altid er meget feminin og romantisk.

Daniella Gelfer laver bl.a. specialdesign
til souldivaen Erykah Badu, her med en
af Daniellas tasker.

design, er hun altid selv pa farten. For-
leden var hun i New York for at megde
agenter og fa solgt sin neste kollektion.
— Det, der gor branchen spandende, er at
veere 1 konstant bevagelse og aldrig sidde
fast. Det er det vigtigste for en designer,
siger Daniella Gelfer, som ogsa lever efter
filosoffen Hillels ord: »Hyvis jeg ikke er til
for mig selv, hvem vil s& veere det? Og
hvis jeg kun er til for mig selv, hvem er
jeg? Og hvis ikke nu, hvorndr?« O

tidsalder. Daniella Gelfer er nemlig inspireret
af 50’ernes romantik og teeller blandt sine
storste fans souldivaen Erykah Badu.

Daniella Gelfer

Hun designer toj, som taget ud af en svunden

BLA BOG:
FODT: 1979 i Kebenhavn.

for at opné et moderne r;ﬁk
FETICHISME: Samlﬂr pa knapper og
spaender fra 50’erne og 60'erne
handlavede eller nandmaleda
FORBILLEDER: Christian Lacroix for hans uud-
termmelige kreativitet og utrolige handveerk.
Emanuel Ungaro for hans feminine og roman-
tiske stil.

INSPIRATION: Loppem
nere og gamle fotografier.
HPIDEPUNKT: Da hun sidste &r fik kontakt
med sangeren Erykah Badu, som kebte hele
hendes !\ohemom, og som hun nu laver speci-
aldesign til.

KULTURFORSKEL: ~ Danskerne er lidt indeluk-
kede, og mentaliteten | Milano passer bedre til

der, franske kunst-

temperament og min baggrund, som er
t israelsk.
AMBlTION At f4 eget modehus og forretning.
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Rikke Ruhwald har stor succes i Paris med
helt sin egen stil.

om ikke at ligne alle de andre. Som

nyudkleekket elev fra Margrethe-
skolen syede hun derfor om pa gen-
brugstej for genbrugsbutikken Roger.
— Jeg designede det, der kom til at heen-
ge i butikken og fik pd den mdde en god
foling for, hvad der szlger. I dag kan der
gé halvandet &r, for jeg ser folk gd med
mine ting, forteller Rikke fra sin gamle
arbejdsplads, som i dag er en café.
Haret er sat op, eyelineren er i vinkel,
og s& har hun trukket en blomstret gen-
brugskjole over et sort skort, som hun
selv har designet, ligesom den sorte car-
digan med fleeser. Fodderne er stukket
ned i et par sarte satinsko fra Vuitton,
pd trods af at regnen siler ned.
Det var herhjemme, at Rikke lerte at
blive god til skraedderi og handarbejde,
men det var forst, da hun tog til London
for at studere pa Central Saint Martins,
at hun fandt sin egen stil. Det var ogsd
her, at hun for forste gang forstod, hvor
hérd branchen er.
— Herhjemme er det ikke velset at vare
ambitigs, men er du det ikke i udlandet,
knekker du nakken, forteeller hun.
Efter skolen kom hun i praktik i Paris
hos Jean-Charles de Castelbajac, som
havde veeret censor pa Saint Martins.
Hun lavede strikdesign og showpieces,
og efter et &r rykkede hun videre til

For Rikke Ruhwald handler mode
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Rikke Ruhwald

Rikke Ruhwald er et af de nye danske
designtalenter, som gor sig i udlandet.
Som chefdesigner pd Christian Lacroix’
linje Bazar stdar hun bag den eklektiske
stil, der har forfort kvinder verden over.

AF CAMILLA ALFTHAN. FOTO: GUY MARINEAU

dANDISHA AN

Rikke Ruhwalds designs for Lacroixs Bazar-linie er ren fryd for ojet. Smukke
farver i perfekt miks med forrygende monstre.

Martine Sitbon, hvor hun bl.a. stod for
de feminine tgjstykker, der skulle pa cat-
walken. 1 dag kalder hun erfaringen for
et leererigt helvede.

— Det var hardt at arbejde op til showet
og at producere mindst et stykke kom-
pliceret toj per dag. Martine forventede
150% engagement. Efter to ar sagde jeg
op. Jeg var breendt ud!

Hendes gamle arbejdsgiver Castelbajac
kom hende til undsetning og anbefalede
hende til et job hos Christian Lacroix.

— Porbindelser er utrolig vigtige i denne
branche. Man skal konstant pleje sit kon-
taktnet og gere et godt indtryk. Som
assistent er man ogsa lidt af en psykolog.
Mange designere er ensomme i deres
kreative rolle, og de behover en mental
sparringspartner. Derfor skal de have
det godt med en, forteller Rikke, som i
dag er ansvarlig for Lacroix’ populare
Bazar-linje. Lacroix er en god chef, som
giver blomster og sender opmuntrende
breve. Hans provencalske stil passer godt
til Rikkes eklektiske udtryk med farver,
flaeser og print mikset pd kryds og tvers.

BLA BOG:

Fadt : 1971

Uddannelse: Margretheskolen (1992-1994),
Central Saint Martins (1996-1999).

Karriere: Roger og Billyboy (1994-1996),
Castelbajac (1999-2000), Martine Sitbon
(2000-2002) og Christian Lacroix (2002-).
Forbilleder: Kvinder, som har klaret sig godt i
en mandsdomineret verden; Chanel, Kawaku-
bo og Balenciaga (selv om han var en mand).
Bedste stilrad: Kleed dig pé for din egen skyld.
Motto: Gem aldrig pé idéer, brug dem nu,
verden er sa flygtig.

Verste modeminde: Da hun fik en bla velour-
kjole til sin femarsfodselsdag, og en anden
pige i barnehaven havde den samme.

»Det var frygteligt.«

Designstil: Flerfacetteret og ofte humoristisk.
Leder for tiden efter det smukke.

Egen stil: Kan ikke saettes i bés. Nogle gange
sober og ensfarvet, andre gange det modsatte.
Moden &r 2005: Rikke har lige veeret i Rusland
for at hente inspiration til sin neeste kollektion.
@nske: At folk skruer ned for forbruget og
teenker sig om. At usikkerhed ikke konstant far
dem til at kebe sig ud af deres komplekser.
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= Daughters of Style

P

PORTRAT: RASMUS MOGENSEN

Kristina Sendergaard og Marianne Eriksen

ebelsk, original og greenseoverskri-
Rdende. Arlig, engageret og nddes-

s. Siden designduoen Daughters
of Style 1 1998 debuterede med deres
rock’n’roll-chikke Blackoramakollektion
har det ikke skortet pa tillzegsordene.
Mens andre har hoppet pa forskellige
modebelger, har Kristina Sendergaard og
Marianne Eriksen nemlig skabt deres helt
egen stil.
Gackkebrevsklip og kropsnare kjoler
med ‘negne’ sildeben, ornamenteret taj
og nittede smykker horer i dag til de
klassikere, som andre kopierer i fleeng.
Forbilledet er den steerke, amazoneagti-
ge kvinde. Daughters of Style er nemlig
ikke for de generte.
— Det kraever noget at beere vores toj.
Det handler nemlig om at tro p sig selv
og at tage ansvar for sit liv, siger den ene
halvdel af designduoen, Marianne Erik-
sen, som stdr for deres accessories og
dekorationer.
Tojet har igennem en drreekke forfort
musikbranchen og er dukket op pA MTV.
Det er blevet foreviget af stjernefotogra-
fer som Mario Testino og forhandlet i de
mest trendseettende butikker som Pineal
Eye i London og Colette i Paris.
Med deres sikre stil og fine hdndarbejde
burde de to designere arbejde i et cou-
turehus. Men med sma born og familie-
liv har de aldrig haft mod pé at rykke
teltpeaelene op. Ogsé selv om Danmark
er for lille til deres univers. Alligevel har
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Med deres sikre stil og fine handarbejde burde
designerne bag Daughters of Style arbejde i et

couturehus. Men de to kvinder bliver i Dan-

blevet kult i udlandet.

FRA UDSTILLING PA DEN DANSKE

AMBASSADE | BERLIN. FOTO: SOREN NIELSEN

de valgt ikke at gd pd kompromis med
deres kunstneriske overbevisninger.
Sidste ar droppede de deres halvarlige
kollektioner for i stedet at designe i
deres eget tempo.

— Hvis vi ikke kan lave lige det, vi gar
ind for, vil vi hellere kun producere til
specielle lejligheder. P4 den méde hol-
der vi vores navn rent, siger Kristina
Sendergaard, som i en overgang derfor
har designet for Charlotte Sparre.
Marianne er pd gaden med en ny kol-
lektion af halssmykker, der er lavet af
Levi’s T-shirts. Desuden stdr hun bag en
ny lingeriserie, som lanceres i novem-
ber, og som den omstridte pornostjerne
Katja K. leegger navn til.

Daughters of Style-mearket forbliver
designduoens kreative dndehul.

Og at der er tale om en stil, som varer
ved, har de flere gange fiet beviset for.
Forleden var det Pineal Eye i London
som ringede og bad danskerne om at re-
producere nogle af deres allerforste sty-
les. Folk sporger nemlig efter klassikerne
—og her er det kun originalerne som
duer. O

mark for at dyrke deres unikke stil, som er

AdANDISAA A1)

BLA BOG

Fedt: Kristina Sendergaard i 1968,
Marianne Eriksen i 1964.

Uddannelse: Danmarks Designskole.
Karriere: De to fandt sammen i 1994 via
feellesprojektet Future Fashion og fik deres
internationale gennembrud, da de i 1998
deltog i Hyperhall-modeshowet og begynd-
te at seelge til butikker over hele verden. |
dag designer de til specielle opgaver, for-
uden at de freelancer individuelt. Desuden
indgér de i Kunstindustrimuseets perma-
nente samling.

Forbillede: Thierry Mugler for hans ikonagti-
ge, steerke amazonekvinder.

Kendetegn: Deres fanden-i-voldskhed og
evne til at gé linen ud.

Designstil: R4, feminin og grafisk, med en
hej signalveerdi. De klipper, river og flar i
tojet, tegner pd det og bruger nitter.

Egen stil: Den samme, men mere afdeem-
pet med arene.

Sterste synd: Ligegyldighed. N&r man gar
pa kompromis med sine idealer.

Sterste drem: At kunne tilsideseette de
praktiske hensyn og kun arbejde ud fra
deres egne visioner.
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Camillas pandebdnd er lavet af
et gammelt hattenet.

a Camilla Steerk for et par ar
D siden kempede med huslejen 1
London, var hendes storste

amilla Sterk

Kompromisleshed har altid karakteriseret
Camilla Stcerks toj, der har vundet fans
over hele verden. Som ung designer handler
det nemlig om at holde fast i sin egen stil, e

siger hun.

AF CAMILLA ALFTHAN. FOTO: JETTE JORS OG CHRIS MOORE
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onske at fa sit eget og at blive en del af
et rigtigt modehus. Sidste ar gik drom-
men til dels i opfyldelse. En dansk tejgi-
gant valgte nemlig at sponsorere hendes

Fra efterdr/vinter 2005-2006.
Den sudanesiske stjernemodel
Alek Wek horer til Camilla
Steerks mange fans.

eget merke. Det betyder, at hun nu har
overskud til at dyrke den gotiske stil,

som i de forlgbne fire dr har skaffet BLA BOG:
hende fans over hele kloden. Fadt: | Bonde
Lige siden Camilla fik sit eksamensbevis Uddannelse:
fra Ravensbourne College, er det gdet i 2000.
steerkt. Hun lagde ud med at szlge hele Karriere:

sin afgangskollektion til den eksklusive
butik Brown’s, og avisen The Daily
Telegraph udnevnte hende til ét af &rets
nye designtalenter. Siden da har hendes
toj indtaget de glittede blades sider, her-
iblandt Vogue og Elle.

Selv om hun nu kan komme et skridt
videre i modeverdenen, er der stadig en
masse arbejde, som skal nds. Men dét at
skulle keempe for sin plads er ikke s&
dérligt endda.

Det er nemlig de harde dr uden sarlig
mange penge, som har inspireret Ca-
milla, og som betyder, at hun — ligesom
hendes idol, Coco Chanel — har veret
tvunget til at bruge sin fantasi for at
skabe sit eget udtryk.

— Dét at leve af neesten ingenting har
altid inspireret mig, siger Camilla, som
er god til at gere fund pa loppemarke-
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det. Hendes seneste pafund — et sort
pandebdnd — er saledes lavet af et gam-
melt hattenet. Ligesom Mlle Chanel er
hun den bedste inkarnation af sit eget
design.

— Pressen kan lide ét, og indkgberne
noget andet, men jeg skal hele tiden
teenke pd, at jeg ogsa laver toj, som jeg
selv vil gd med.

Som designer er hun desuden en seson
foran butikkerne. Til naste sommer har
hun skabt en feminin grunge-stil, inspi-
reret af den afdede sanger Curt Cobain,
inklusive indslag fra 40’erne og 50’erne,
og badetgj i maleren Lucien Freuds
»snavsede« farver.

med
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Hong |
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Motto: At
Designstil:

og typisk e
Danske kvir

stil, der ikke
som er stimuler
Sterste drem: A



