
En prcn italiensk familie
Den italienske
modebranche er
domineret af
familier; hvor flere
er ved at ga
op i sommene.
En af de mere
sikre er ejerne bag
Maxmara,
Som 6n af ltaliens
rigeste familier

I  l .er oe [gesom
deres toj serdeles
stabile

AF CAMILLAALFTHAN

Det er ikke kun i mejeribran-
chen, at bolgerne for tiden gir
hojt i Italien. I kolvandet pfl
Parmalatskandalen er der og-
sikommetfokus pi de itali-
enske modehuse. Branchen er
nemlig domineret af familie-
firmaer, hvoraf flere er vokset
til multinationale brands.
Flere afde kendte navne har
desuden problemer med at
tilbagebetale deres greld.

Cemrtti hsrer til dem, som
har mere lommeuld end fi-
nanser i de velsyede bukser, li-
gesom Gianni Versace, som
pi trods af sit glamourose
image mi lide den tort, at
udenlandske investorer ser
skewtildem.

Men ogsi et velfungerende
navn som Prada har fret pro-
blemer, efter at de i go'erne
opkobte en rekke modehuse,
cnm iLLe hrr ind#ief fnruent-
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>Jeg hoder ordet mode.
Mode erfor dem,
som har pengg og sorn
oftest soger en
sikkerhed med kendte marker.
Men hvis du barer
for monge logoer,mister du
din personlighed.
En kvinde,som i stedet
hor sin egen sul
viser,ot hun er sin egen here.
Ideehforetrakker jeg
ot kunden forstdr
tojet, s nittet o g kv olitete n,<
siger Luigi Maromotti.

Maxmaras
dansl<e ansigt
Mens de fleste modehuse
tjener mere p& deres par-
fumer end pi deres toj,
lancerer Ma'rmara i mai
deres fsrste parfume nol
gensinde. Som gallions-
figur er valget faldet pf,L
vestjyske Louise Pedersen,
som er 6n af modehimlens
absolutte s{erner. For fire
ir ir siden blev hun op-
daget pivej til en jobsam-
tale som {ener i Norge, og
sidenhen er det giet slag i
slag. I efter6ret dukkede
hun oo i seks intemationa-
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pi trods af sit glamourose
image mi lide den tort, at
udenlandske investorer ser
skevttil dem.

Men ogsi et velfungerende
navn som Prada har fhet pro-
blemer, efter at de i 9O'erne
opkobte en rakke modehuse,
som ikke har indfriet forvent-
ningerne. Senest har de solgt
ud afbide aktier og ejendom-
me for at fr bugt med galden.
En af de mest magtfulde fa-
milier er Maramottifamilien,

,ucc[ turEu€scr Js5,
otkunden forstfrr
tsjet, sniftet og kvoliteten,<
siger Luigi Moromoui.

" 
en kontinuitet med den

! knowhow, som man givervi-
! dere gennem generationerne.
I Traditionen opstod under re-

n&ssancen og er i dag et vig-
tigt fundament i det italienske
samfund. Men i dag har de
fleste firmaer ikke en reali-
stisk indstilling til modever-
denen, de er ikke velstruktu-
rerede ogmangler en langsig-
tetvision,< mener Luigi Ma-
ramotti, som giver overtagel-
serne skylden for, at modwer-
denen gflr si starlt.

>Modeverden er meget tur-
bulent, og ting endrer sig
hurtigt. Men pisamme m&de
som i designettenkervi me-
get, for vi tager et skddt. Hvis
man kommerudmed etdra-
stisk statement og f.eks siger,
at brede skuldre er tilbage i
moden, er det senere svert at
endre kurs. Hver gang vi gor
noget, skal vi vere sikre pf,, at
det ikke bliver umoderne den
n&ste sreson,<< siger han.

Efter 53-6rs tenketid kom-
mer modehuset til mai med
deres allerfsrste parhrme.
Sidste ir kom de pl banen
med deres egne nylonstrom-
per, men bortset fra det bliver
man ved sin last, som er at la-
ve toj tillwinder.

Da modehuset er privateje!
kan de tillade sig at koncen-
trere sig om d.eres egenvakst
og deres egne produkter,
modsat andre familieejede
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som er6nafmodehimlens
absolutte s{erner. For fire
flr ir siden blev hun op-
daget pflvej til en jobsarir-
tale som $ener i Norge, og
sidenhen er det gfiet slag i
slag. I eftertret dukkede
hun opi selis internationa-
le kampagner. Parfumen
lanceres herhjemme med
et stort show p6 Statens
MuseumforKunsL

huse, som er giet pi borsen
og som poster alle pengene
pi markedsforing.

Det er ikke kun i forretnin-
gerne, atfamilien forpligter. I
fremtiden ibner Maramotti-
familien et galleri for unge
kunstnere i Reggio Emilia

>>Regeringen har nok med
at tage sig afden historiske
kunst, og derfor er det pas-
sende, at vi tager os af den
moderne kunst. Ikke mindst
da de unge generationer ogsi
skal kende til den side aflml-
turen,<< siger Luigi Mara-
motti, som i owigt ikke er
meget for at kommentere
Parmalatskand.alen. Ifolge
ham er der i forvejen rigeligt
med fordomme om Italien.

>Parmalatsagen var en iso-
leret hendelse med kriminel-
le mennesker. Selvfolgelig
skal vi ogs5 tage ansvar. Vi
skal arbejde med moralen og
etikken og som udgangs-
punkt forvente, at den men-
neskelige natur er kriminel.
Men det er alt sammen en
balancegang. Der findes ikke
nogen opskrift pfl en vellyk-
ket familieoperation, << siger
Luigi Maramotti med etven-
ligt skuldertrak

som stir bag Maxmara-mo-
dehuset, og som er Italiens
femte rigeste familie. Der er
ikke mange, der er klar over
det, og sidan foretrekker
Maramotti-familien det. Di-
skretion er en dyd i forretnin-
gerne ligesom i det klassisk-
elegante toj, de harbygget de-
res imperium pi. Med en
6rlig omsetning pi over en
milliard euro er Maxmara
volisettil Europas storste mo-
dehw for lrvindetoj.

Modehuset blev grundlagt i
1951 af Achille Maramotti,
som fandt pi at salge toj til
udearbejdende kvinder, som
il,ike havde rid til skraddersv-
et toj. Med Marnara ibnede
han nogle af landets fsrste
konfektionsbutikker. Hans
hustru, Giuli4 grundlagde en
syskole, som har spillet en
stor rolle i modebranchen.

>Vores mor har pivirket os
meget. Hun tenkte meget
traditionelt og troede pi, at
uddannelse er basen til al be-
gmdelse. Hun var ogsfl femi-
nist og tilhanger af at kvin-
der skulle tjene deres egne
penge,< siger Maxmaras 46-
irige overhoved, Luigi Ma-
ramotti, som sammen med

broderen Ignazio og sosteren
Maria Ludovica i dag styter
familiefirmaet.

Familiens hovedkvarter lig-
ger i Reggio Emili4 hvor
2.OoO mennesker arbejder
for modehuset- ikke langt fra
det skandaleombruste Parma-
Hver szndag modes familien
til frokost i Achilles hiem.
som er et slot fra fSOO-taUet,
tapetseret med verdifulde
malerier.

Udadtil holder man lav
profil, og da Ma:anara for tre
ir siden fejrede So-Srsjubi-
lreum, var det uden nogen
form for festivitas. Pi mode-
fronten dyrker man ogsi en
sarlig anonymitel Hver gang
der har vreret en kendt desig-
ner, som har bidraget til kol-
lektionerne, afslsrer man
forst navnet, nir han er vak

>>Hos Maxmara dyrker vi
brandet, ikke en enkelt desig-
ners ego,<< siger Luigi Ma-
ramotti.

Familiens betydning

Grundstenen i Maxmaras
identitet er i stedet familien.

>>Firmaer kommer og ger,
men med en familie flr man
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EuRopas MEsr ATTRAKTTvE TNVESTERTNG

Nu hr du muligheden for at investere i luksuslejligheder i den eks-
klusive European lakes Golf& Country Club i det sydvesdige Ungarn.

Lejlighederne er ren lulsus. Ikke kun pi grund afomgivelserne ved det
smukke historiske heresede i Hencse, men ogsl pi grund afden flotte
a*itektoniske udformning og hlndverksmassige kvalitet.

. Gannteret irlig indtegt pi op til 60lo afdet investerede belsb

. kjligheder i topkva.liret - alt i indretning og udsryr, inH. aircondition

. PGA-godkendt golfbane ( I 8 huller - par 7 2l - bygget med Augusta
som Forbillede

. Kun fi timers transporr fra Kasrrup og Billund

. Helseklub, spa, termalbad og grestennisbaner

. Mulighed for.masser afudendorsaktiviteter som f.els. lystfiskeri, jagt,
mdsport, udSugter m.m.

.  Pr iser f ra€169.000

Vil du vide mere, si kontakt Monen Fich-Olsn pi tlf. 98 37 80 10
eller info@ccntraleuropeanproperties.com

pncitifiiti
w.ccntraleuopeuproperties.con
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