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Det er en farverig og flirtende italiener, som står bag Hennes & Mauritz’ 
seneste designerkollektion – nemlig den florentinske Roberto Cavalli, som 
IN har fået et eksklusivt interview med.

AF CAMILLA ALFTHAN. FoTo: H&M, JoNAs GusTAvssoN oG ALL over

 Karl Lagerfeld var den første desig-
ner, som skabte en kollektion til 
masserne for den svenske mode-

gigant H&M. Succesen med den berøm-
te Chanel-chef var så stor, at svenskerne 
gentog den året efter med Stella McCart-
ney – eksbeatlen Pauls alternative datter 
med en lysende designkarriere i Milano. 
Siden hen har også den konceptuelle 
belgiske designduo Viktor & Rolf de-
signet for H&M ligesom den ikoniske 
popsanger Madonna, som hver sæson 
iscenesætter sig selv med et nyt look.
For firmaets designchef, Margareta van 
den Bosch, har de nye alliancer betydet, 
at H&M – i hvert fald så længe lager 
haves – kan tilbyde designerkollektio-
ner til sine mange modeglade kunder 
verden over. 
– Og så har det været en stor glæde og 
meget lærerigt for os at arbejde med 
forskellige designere med så forskellige 
stilarter, fortæller van den Bosch, hvis 

seneste fangst altså er den italienske 
modeskaber Roberto Cavalli.
– Vi ønskede én, som kunne skabe nogle 
gode festdesign til vores vinterferiesæson 
og tænkte med det samme på Caval-
lis glam rock-stil, skrædderi og unikke 
håndarbejde. Og så ville vi have én, som 
skilte sig helt ud fra vores tidligere sam-
arbejdspartnere, fortæller hun.
Og sikkert er det, at den 67-årige Ro-
berto Cavalli skiller sig ud fra de fleste 
kolleger. Cavalli er født i Firenze, hvor 
han stadig bor og arbejder med sin hu-
stru, den østrigske Miss Universe-finalist 
Eva Duringer, som i dag er hans kreative 
direktør og mor til hans to børn. 
Han er berygtet for sin ødsle og flambo-
yante livsstil og lader sig ofte fotografere 
til den kulørte presse i sit farverige 
feriehjem nær Panzano i Chianti-regio-
nen og på sin lystbåd, som er moderne 
og luksuriøst indrettet med puder og 
plaider i leopardprint.
Dyreprint hører nemlig til Cavallis sig-
naturstil ligesom stærke farver og sen-
suelle silhuetter med udfordrende snit.

Og stilen går rent ind hos det interna-
tionale jetset.
Cavalli har designet eksklusive outfit 
til fodboldspillerhustruen Victoria 
Beckham og iøjnefaldende scenetøj til 
sangerinderne Shakira og Christina 
Aguilera.
Pikante provokationer har heller aldrig 
stået ham i vejen, og det var således 
Cavalli, der som den første designer 
bekendtgjorde, at han ville bruge super-
modellen Kate Moss i sin reklamekam-
pagne, efter at hun var blevet offentligt 
lynchet for at have taget kokain.
I Roberto Cavallis univers gælder det 
nemlig om at leve livet, mens man har 
det, og hans navn er for længst blevet 
synonymt med fest og farver og uge-
nerte, dyrt klædte damer.
Designeren har lagt navn til en vodka, 
der blev lanceret under et stjernebesat 
party i Hollywood, og han er flittig gæst 
i sin egen populære bar og restaurant, 
Just Cavalli, der ligger i hjertet af Mi-
lano.
Nu er turen kommet til en tango med 

H&M. Og da IN mødte designeren, 
var han også særdeles tilfreds med 
samarbejdet.

– Jeg er stolt over at bringe den livlige 
og positive ånd, som præger mit ar-
bejde, til et nyt publikum, som vil se 
og opfatte min stil på en ny måde. Jeg 
elsker frihed og udfordringer: at over-
skride grænser og eksperimentere med 
forskellige retninger. Jeg vil tilføje kol-
lektionen et stænk af fest og drømme, 
siger Cavalli om sin H&M-kollektion, 
der består af 25 forskellige design til 
kvinder og 20 til mænd, 

Du er også kendt for farverige og eks-
travagante design, som kræver kost-
bare materialer og timevis af arbejde. 
Hvordan overførte du Cavalli-stilen til 
H&M?
– Vi fandt nye løsninger på, hvordan 
man kunne lave en glamourøs kollek-
tion, og vi har prøvet at bevare nogle af 
de eksklusive detaljer, som er en del af 
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mit design, men blot i et andet omfang. 
Når jeg designer min egen kollektion, er 
der ingen begrænsninger: fantasi, far-
ver, luksus og kreativitet cirkulerer frit 
uden nogen form for restriktioner. Men 
i dette tilfælde skulle vi skabe noget, 
som både var autentisk og originalt og 
samtidig også meget prisvenligt, hvilket 
jeg mener, at vi er lykkedes med. Begge 
kollektioner er en forlængelse af min 
idé af moden som en drøm, hvilket er 
den essentielle del af Cavalli-universet.

Hvilken slags kvinder forventer du 
vil købe tøjet?
– Kollektionen bliver kult i sig selv, 
da den vil indeholde ikoniske design 
fra tidligere Cavalli-kollektioner, så 
folk både får følelsen af at købe noget 
Cavalli-historie og noget fra H&M. 
Jeg forventer, at Cavalli-kunder, H&M-
kunder og alle de, der elsker mode, vil 
være interesserede i at købe noget.

Er dette en engangsfornøjelse – eller vil 
du igen designe for et større publikum?
– I fremtiden ved man aldrig, og jeg 
holder altid af overraskelser. Der er sta-

David and victoria Beckham with family pictured on holiday in Portove-
nere, Italy, staying on fashion designer roberto Cavalli’s private yacht. 

dig mange territorier at udforske, og mit 
sind er altid åbent for nye udfordringer, 
muligheder og ideer. Tiden vil vise, 
hvad der sker. Mode handler om fantasi 
og underholdning, så jeg er sikker på, at 
der vil være andre og lignende projekter 
i fremtiden. Jeg har dedikeret denne 
kollektion til unge mennesker, til dem 
som endnu ikke har opdaget Cavalli og 
så til dem, som måske altid har beun-
dret mine ting, men som aldrig har haft 
mulighed for at købe dem.

Tror du, at nogle måske vil synes, at 
eksperimentet er en dårlig idé – eller 
skaber det nyt liv i dit mærke?
– Jeg har mange forskellige slags kunder. 
Nogle vil synes, at det er en sjov side af 
Cavalli-universet, andre er måske ikke 
typiske H&M-kunder. For mig er det en 
sjov måde at give en gave til et ungt pub-
likum, som har givet mig så meget, og 
som fortsætter med at inspirere mig.

Hvilket outfit vil du helst se din hustru i?
”Der er en hvid smoking i kollektionen 
som faktisk er baseret på en som Eva 
ofte har på. Det er mit foretrukne outfit 
til hende.”

Roberto Cavallis H&M-kollektion bliver 
solgt i 200 H&M-butikker over hele ver-
den fra og med den 8. november. 
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