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Stor stahej for en klapvogn

En af verdens stgrste producenter af babyudstyr har hyret danske Henrik Vibskov
til at designe en kollektion, der ggr mor og far mindst lige sa glade som junior.

Af Camilla Alfthan Foto: Quinny

i en symbiose. Senest har den irakiske arkitekt Zaha Ha-

did teamet op med det franske modehus Chanel og skabt
en pavillon, som turnerer verden rundt med videoinstallationer,
der alle omhandler Chanel-handtasken. I New York, som bliver
pavillonens kommende stasted, forventes udstillingen at blive
et tillebsstykke i stil med kunstneren Christos tidligere
vaerk »The Gates« i Central Park, hvor han opsatte
stofbekledte porte — dog med den lille forskel, at
det denne gang er et multinationalt luksusbrand,
som er udstillingsobjekt.

‘I noget mindre skala har den hollandske
producent for babyudstyr, Quinny, kontaktet
den danske designer Henrik Vibskov, berygtet
for sine surrealistiske modeshows med indslag
som svavende ballonmennesker, enhjgrnin-
ger, konger, dronninger og ikke mindst tgj, der
er »skabt med en Lego-fanatikers preecision og
en skradders handelag¢, som en britisk journalist
for nylig beskrev det.

Kunst, mode og arkitektur finder i stigende grad sammen

Danskerens talent har fort hans kollektioner ind i leden-
de varehuse verden over og i prestigefulde butikker som Colette
i Paris og Pineal Eye i London. Nu er tiden kommet til at skabe
en limited edition til baby - og ikke mindst til far og mor.
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Under modeugen i Kebenhavn prasenterede Henrik Vibskov
og Quinny saledes 18 forskellige designs med bl.a. paraplyer,
tapper, lommeterkleder, lagner, regnslag, solbriller, klapvogne
og en sovepose til baby - alt sammen iscenesat i en eventyrskov
med imaginzre karakterer.

»Jeg skabte en bernefortzlling med fire karakterer, som alle

er outsidere, der bor i en stor skov. De finder sammen gen-
nem musikken, hvilket i bedste Walt Disney-stil farer
til noget visuelt i form af forskellige menstre. Hver
figur har sin egen leg og sin egen rytme. Et regn-
drabetra drypper print, nar karaktererne spiller
musik,« forteeller Henrik Vibskov; som er uddan-
net fra den londonske designskole, Central Saint

Martins, der modsat mange traditionelle skoler

ikke er saerlig kommerciel eller praktisk indret-

tet, men ferst og fremmest ansporer eleverne til
at finde deres individuelle, kunstneriske vision.

QUINNY-INSTALLATIONEN vil blive vist i otte for-
skellige lande for at positionere maerket over for presse

og indkebere. Ideen er, at man via kunstvarket kommer til
at forbinde klapvognene med et fantasifuldt og eksklusivt uni-
vers. For mens moden altid har flirtet med kunsten, er det forst
i de senere ar, at foreldreuniverset for alvor er kommet med.



Pa Milanos fashionable shoppinggade, Via Monte Napoleone, er
én af de smarteste adresser saledes en butik med barnevogne
- blandt dem klapvogne med signaturen Quinny.

»Wores kunder er aktive mennesker, som ikke vil forlade kar-
rieren, bare fordi de stifter familie. For dem er bernene en del af
deres livsstil,« fortzller Quinnys produktchef, Mark Schrootel,
som kontaktede Henrik Vibskov efter at have overvejet andre,
eksperimenterende designere som amerikaneren Jeremy Scott.

»Wibskov matcher vores image, selv om hans univers er en del
vildere. Men hans dynamik, farver og vovemod er noget, vi kan
lide at identificere os med. For os er dette et nyt eksperiment,
og derfor gav vi designeren frie tgjler til at virkeliggere sine
visioner fortaller Schrootel, hvis firma er en del af modersel-
skabet Dorel, som i 2006 solgte 1 million bernestole til biler og
200.000 klapvogne.

Samarbejdet er ogsa et eksempel pa, at et multinationalt
brand allierer sig med en mindre, avantgardistisk designer for
at fa del i dennes univers. Samtidig bidrager det til at holde de
mindre designere flydende.

»Hos os er en begranset produktion en stgrre sag for Vibskov,
der normalt kun fremstiller ti modeller per design. Nu lgber
hvert design op til flere hundrede styk fortzller Mark Schroo-
tel, som i fredags havde verdenspremiere pa kollektionen i Den
Gra Hal i Christiania.

Klapvognene koster 8.250 kr., hvilket er ca. det dobbelte af
almindelige Quinny. Tilbeher koster fra 560 kr. for et par barne-
solbriller til 1.300 kr. for en poncho til mor.

MEN LIGE DEN DEL af samarbejdet interesserer Henrik Vib-
skov noget mindre.

»] modeverdenen handler meget om penge, og folk har tilbg-
jelighed til at glemme passionen bag det helex fortaller Vib-
skov, som snarere er optaget af at udtrykke sine visioner, hvad
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»jeg skabte en
bgrnefortzelling
med fire karakterer,
som alle er out-
sidere, der bori en
stor skov. De finder
sammen gennem
musikken, hvilket i
bedste Walt Disney-
stil forer til noget
visuelt i form af for-
skellige mgnstre«

enten det er gennem
moden, kunsten, musik-
ken eller filmen.

Foruden at han star
bag prisbelennede ud-
stillinger og kortfilm og
senest har lavet forsider
til et japansk magasin,
er han trommeslager. |
mandags var han sile-
des i London for at spille
sammen med den elek-
troniske musiker Tren-
temeller - fire dage for
Quinny-praesentationen
og fem dage far, tep-
pet gik for hans seneste
sommerkollektion.

»Jeg hygger mig og
leger,« forteeller desig-
neren, som sidestiller
musikken med at tage pa ferie, mens modeverdenen er hardt
arbejde med deadlines og krav om salg.

Sa mens nogle sammenligner ham med den konceptuelle de-
signduo, Viktor og Rolf, der bl.a. har samarbejdet med H&M, har
den 35-arige Henrik Vibskov andre planer.

»Jeg ved ikke rigtig, hvad jeg skal lave, men jeg skal snart
pensioneres fra moden. Der er tid til at finde pa noget nyt og
lade de unge designere tage over,« fortzller han. B

m-s@berlingske.dk

Henrik Vibskovs seneste installation kan ses pa www.quinny.com
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